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В умовах сьогодення фармацевтична допомога повинна бути спрямована на 

забезпечення населення України доступними парафармацетичними товарами (ПТ) з метою 

профілактики захворювань. Парафармацевтики уводяться до харчового раціону людини для 

регулювання функцій організму в межах фізіологічних норм. Вони також мають таку дію, 

яка дає можливість запускати усі універсальні механізми людського організму та здатні 

нормалізувати функціонування окремих органів завдяки ширшому діапазону доз препарату, 

у порівнянні з лікарськими засобами (ЛЗ). На сьогодні одним з актуальних напрямків 

підвищення ефективності фармацевтичної допомоги є розробка наукових підходів до 

регулювання ринку парафармацевтиків, а саме питання регулювання заходів підвищення 

ефективності їх продажу. 

Метою нашого дослідження є аналіз анкетного опитування серед споживачів ПТ щодо 

заходів підвищення ефективності їх продажу задля забезпечення населення України 

доступними парафармацевтиками, що застосовуються з метою профілактики захворювань. У 

дослідженні нами був використано метод анкетного опитування споживачів та для наочного 

подання матеріалу досліджень застосовано графічний метод.  

Нами проведено дослідження ПТ на фармацевтичному ринку шляхом анкетування 

споживачів, підбір анкетних груп респондентів був проведений за характеристичними 

ознаками. Більшість становлять жінки у віці від 21 до 45 років, з вищою освітою, які 

мешкають у місті Харкові, за соціальним статусом − службовці з рівнем грошового доходу 

на 1-го члена родини від 700 до 1000 грн. За результатами анкетування встановлено, що 

більшість покупців при виборі місця придбання ПТ віддають переваги аптеці – 62%, та лише 

23% – торговельній мережі магазинів, що пропонують таку ж саму парафармацевтичну групу 

товарів, інколи за нижчими цінами. Переважна більшість споживачів розуміють, що аптечні 

заклади дотримуються умов зберігання ПТ, співпрацюють з надійними постачальниками і 

надають усю необхідну інформацію про походження та якість цих товарів. 

В анкетуванні споживачам було запропоновано вказати, які заходи необхідно 

запровадити щодо удосконалення організації з реалізації ПТ. Важливим у дослідженні є 

переважна думка респондентів, що з метою гарантії якості ПТ їх слід реалізовувати тільки в 

аптечних закладах охорони здоров’я. Щодо ефективності їх продажу більшість – 41%, 

пропонують зробити в аптеках спеціалізовані відділи продажу, де будуть реалізуватися 

профілактичні товари окремо від ЛЗ. Залучити консультантів, які досконало володіють 

інформацією саме з цієї групи товарів, пропонують 37% респондентів. При цьому 22% 

опитуваних радять посилити контроль за якістю товарів, що аналізуються (рис.).  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис. Заходи, які пропонують споживачі щодо організації з продажу ПТ 
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Таким чином, питання удосконалення підходів до організації профілактичної опіки в 

процесі реалізації ПТ населенню є актуальним на цей час. При узагальненні результатів 

анкетування споживачів було встановлено, що респонденти віддають перевагу закупівлі 

парафармацевтиків в аптеках, аніж магазинах. Головні заходи, які пропонують респонденти 

щодо підвищення організації з реалізації ПТ: відкрити в аптеках спеціалізовані відділи та 

залучити консультантів. 
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Выбор стратегии и тактики позиционирования фармацевтических предприятий и 

лекарственных средств относительно конкурентов должен базироваться на количественной и 

качественной оценке рыночных позиций и перспектив в конкурентной среде, а также 

конъюнктуры в определенном сегменте рынка. Эти актуальные задачи фирм-производителей 

лекарственных средств включают в себя, в частности, анализ показателей рыночной 

концентрации и монополизации рынка. 

Цель работы – оценка рыночной концентрации и монополизации рынка 

гепатотропных лекарственных средств в Украине с использованием различных подходов.  

В работе использован метод кабинетных исследований на основе вторичной 

маркетинговой информации по данным аудита розничного сегмента фармацевтического 

рынка Украины. Произведен расчет показателей концентрации рынка, индексов 

Херфиндаля-Хиршмана, Линда, Холла-Тайдмана, коэффициента относительной 

концентрации. 

Анализ показал, что в течение 2015 г. на фармацевтическом рынке Украины было 

представлено 41 торговое наименование гепатопротекторов 33 фирм-производителей (97 

лекарственных средств с учетом различных лекарственных форм, дозировок и количества 

доз в упаковке). Емкость сегмента рынка в 2015 г. составляла около 6,8 млн. уп. на сумму 

свыше 861,2 млн грн, тогда как в 2014 г. эти показатели составляли 6,3 млн уп. и 547,2 млн 

грн соответственно. Таким образом, прирост рынка гепатопротекторов составляет около 8% 

в натуральных показателях и более 57% в денежных показателях. 

Нами установлено, что семь фирм-производителей, господствующих на украинском 

рынке гепатопропных лекарственных средств (Sanofi, Франция; Sopharma, Болгария; Группа 

компаний «Здоровье», Украина; ОАО «Фармак», Украина; Teva, Израиль; Omega Pharma, 

Бельгия; Berlin-Chemie, Германия) вместе занимают 82,9% по объемам продаж, что дает 

основание подозревать наличие олигополии. Учесть распределение долей рынка среди 

крупнейших фирм, а также определить границы олигополии на определенном рынке 

позволяет индекс Линда, широко используемый в странах ЕС. Как известно из теории 

олигополии, если на рынке доминируют 2-3 фирмы, речь идет о жесткой олигополии, если 4-

7 фирм занимают 70-80% рынка, речь идет о «расплывчатой», или «аморфной» олигополии. 

Расчет индексов Линда для крупнейших фирм-производителей гепатотропных 

лекарственных средств позволил судить о наличии «расплывчатой» олигополии. 

Значение показателей трехдольной и четырехдольной концентрации рынка 

гепатопротекторов (60,83% и 68,76% соответственно), а также индекса Херфиндаля-

Хиршмана (ХХІ=1554,05) позволяет сделать вывод о том, что данный сегмент рынка является 

умеренно концентрированным. Величина индекса Холла-Тайдмана (Розенблюта) для 

сегмента рынка гапатотропных лекарственных средств (HT=0,0572; 0,0303<HT<1) 

свидетельствует о том, что этот рынок умеренно концентрирован. Однако коэффициент 


