
74 

Характеристика динаміки розвитку вітчизняного ринку хондропротекторів 

Заріцька Г. М.  

Кафедра організації та економіки фармації  

Національний фармацевтичний університет 

м. Харків, Україна 

economica@ukr.net 

 

 Остеоартроз з кожним роком набуває все більшої актуальності як проблема соціально-

економічного та медичного значення у суспільстві. Значне зниження якості життя хворих, у 

наслідок втрати працездатності та прогресування даного захворювання, необхідність 

застосування препаратів патогенетичної терапії протягом тривалого часу обумовлюють 

необхідність ґрунтовних досліджень з широкого кола питань, в т. ч. маркетингового 

напрямку. В організації лікувально-діагностичного процесу при остеоартрозі ключове місце 

посідає фармакотерапія, яка спрямована на пригнічення клінічних симптомів та відновлення 

функціонування суглобів. Одним з основних принципів лікування остеоартрозу є корекція 

інтраартикулярних порушень і для цього використовуються три групи лікарських препаратів 

(ЛП): нестероїдні протизапальні засоби; хондропротекторні препарати (ХПП); 

хондростимулятори. Незважаючи на деякі спірні заяви про доцільність та ефективність 

використання ХПП при лікуванні остеоартрозу, більшість фахівців вважає дану групу 

препаратів досить перспективною. Тому метою наших досліджень став аналіз вітчизняного 

фармацевтичного ринку ХПП, як перспективної, з медико-соціальної точки зору, групи 

препаратів. 

Об’єктами дослідження були обрані дані ДП «Державний експертний центр» МОЗ 

України (станом на 01.07.2014 р.), а також результати проведених досліджень ринку ХПП, 

що були раніше нами проведені та представлені у відкритому друку. Окрім методів 

маркетингового аналізу в роботі використовувалися історичний, логічний, порівняльний, 

статистичний методи досліджень. Статистична обробка показників здійснювалась за 

допомогою табличного процесора Microsoft Office Excel 2010 (програма прикладного 

статистичного аналізу Statistica 6.0 за ліцензію ‒ V.7. English – V.6 Russia K 892818). 

Встановлено, що вітчизняний ринок ХПП є структурою, що стрімко розвивається як 

за кількісними, так і якісними параметрами. У 2001 р. на вітчизняному ринку ЛП було 

представлено всього 4 найменувань імпортних ХП, а у 2012 р. – 90 препаратів, з них 18 ЛП 

вітчизняного виробництва. У 2014. було зареєстровано вже 98 торгових найменувань ХПП з 

урахуванням всіх форм випуску. За результатами досліджень асортименту ХПП (2001, 2004, 

2007, 2010, 2012, 2014 рр.) за різними параметрами встановлена наявність перманентного 
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домінування на фармацевтичному ринку ЛП у твердих формах (таблетки, капсули), 

комбінованих препаратів, безрецептурних ліків, а також ХПП імпортного виробництва. 

Середнє значення співвідношення (%) за роками досліджень між препаратами у твердих, 

м’яких та рідких формах випуску становило 64,3:25,2:10,5. Так, у 2001 та 2004 рр. 100 % 

асортименту ХП представляли іноземні компанії. У 2007 р. питома вага ХП вітчизняного 

виробництва дорівнювала 13,89 %, 2010 р. – 19,51 %, а за даними 2012 р. – 18,89 %, а у 2014 

р. питома вага (%) препаратів вітчизняного виробництва складала 22,5%. Тобто, за період, 

що досліджується намітилися позитивна тенденція до збільшення питомої ваги препаратів 

вітчизняного виробництва. Вітчизняні виробники ЛП за період, що досліджується успішно 

освоїли випуск декількох торгових найменувань ХПП, що відносяться до препаратів з 

нижчої та середньої цінової груп.  

Встановлено, що на фоні суттєвого зростання асортименту зареєстрованих ХПП 

протягом 2001, 2004, 2007 рр. на ринку спостерігалось збільшення кількості пропозицій від 

оптових фармацевтичних фірм. У 2010 р., у порівнянні із попереднім періодом, мало місце 

значне на 37,5 % зниження пропозицій по ХПП. Враховуючі істотне домінування імпортних 

ХПП у структурі реєстрації ліків, логічним є значне домінування серед пропозицій даних по 

препаратах, що ввезені на територію України. Так, за результатами аналізу структури 

пропозиції по препаратах з ТОП-десятки лідерів встановлено, що більше половини (2004 р. – 

62,05 %, 2007 р. – 60,18 %, 2010 р. – 59,57 %, 2014 р. – 67,82%) від усіх пропозицій 

припадало на препарати виробництва компаній, що займали перші три позиції у рейтингу 

(2004 р. – «Sagmel», «Unipharm», «Ferrosan»; 2007 р. – «Unipharm», ЗАТ «Фітофарм», 

«Sagmel»; 2010 р. – «Unipharm», ЗАТ «Фітофарм», ВАТ «Фармак» і «N. Kapharma 

Pharmaceutical Export»). Наявність у 2007 р. та 2010 р. у ТОП-десятці фірм-лідерів за кількістю 

пропозицій вітчизняних компаній ЗАТ «Фітофарм» (ІІ місце за даними 2007 р. та 2010 р.) та 

ВАТ «Фармак» (ІІІ місце – 2010 р.) є важливою позитивною, з соціально-економічної точки 

зору, характеристикою розвитку вітчизняного ринку ХПП. За даними 2001 р. до першої 

цінової групи (середня роздрібна ціна ЛП ‒ до 10 дол. США) належало 1 найменування 

препарату, а у другій (від 10 до 20 дол. США) та третій (більше 20 дол. США) було 

представлено по 2 препарату. У 2004 р. найбільшу питому вагу мали препарати другої (37,5 

%), а за даними 2007 р. та 2010 р. – ЛП першої цінової групи (45,65 % та 38,18 %). У 2014 р. 

спостерігалось зниження, у порівнянні, з даними 2010 р. питома ваги препаратів першої 

групи з 38,18% до 32,65%, а другої навпаки, збільшилась з 18,5 % до 26,5%. 

Результати проведених маркетингових досліджень можуть бути використані у 

розробці організаційно-економічного обґрунтування доцільності виробництва тих чи інших 

найменувань ХПП на вітчизняних підприємствах фармацевтичної галузі.  


