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Национальная система здравоохранения в Великобрита-

нии (The National Health Service) была основана в 1948 году и 
финансируется из общих налогов населения. Она предоставляет 
доступ населения к широкому спектру медицинских услуг, фар-
мацевтических услуг, полностью либо частично бесплатное 
обеспечение лекарственными средствами. Королевское Фарма-
цевтическое общество (основано в 1841 году) представляет ин-
тересы провизоров в системе здравоохранения, занимается про-
движением роли фармацевтической практики для признания ее 
значимости на национальном уровне. Все провизоры являются 
членами общества. Фармацевтические услуги в Великобритании 
предоставляют лицензированные аптеки, большинство из кото-
рых принадлежит к аптечным сетям. Крупнейшей сетью являет-
ся сеть Booth с 2500 аптек на всей территории Великобритании. 
К основным фармацевтическим услугам, которые предоставля-
ются во всех аптеках, относятся: отпуск лекарственных препара-
тов, продвижение здорового образа жизни и информирование о 
профилактике заболеваний; маркировка лекарственных препа-
ратов; клинические вспомогательные услуги (измерение давле-
ния, глюкозы крови, холестерина). 

Существует перечень дополнительных услуг, для предос-
тавления которых провизор должен пройти аккредитацию. К та-
ковым относятся обзор лекарственной терапии, консультирова-
ние различных групп пациентов с хроническими заболеваниями. 
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В Украине 57% жителей страны осуществляют покупку 

лекарств (ЛС) без предварительной консультации со специали-
стом. Этому во многом способствует реклама лекарств в средст-
вах массовой информации (СМИ). Как правило, в рекламе не 
освещаются или недостаточно излагаются негативные свойства 
ЛС и завышается его эффективность. Отрицательные моменты 
этого явления сводятся к опасности несвоевременного обраще-
ния к врачу и, как следствие, − к высокому риску развития ос-
ложнений, возможности развития побочных реакций (ПР) и т.д. 

Цель работы: провести анализ рекламы ЛС группы не-
стероидных противовоспалительных средств (НПВС), широко 
представленной в СМИ, Интернете и рекламных прайсах, пред-
назначенных для специалистов Министерства здравоохранения. 

Методы исследования: отбор и анализ рекламы НПВС, 
которая содержит некорректную информацию об эффективно-
сти и безопасности ЛС. 

Результаты. НПВС являются одними из самых реклами-
руемых ЛС. Нами были выявлены несколько фактов некоррект-
ного представления информации о рекламируемом ЛС. Так, 
рекламный блок препарата «Раптен»(диклофенак калия) в жур-
нале «Здоров’яУкраїни» утверждает о его надежности и безо-
пасности, но, учитывая известные ПРпрепарата, такие как уль-
церогенное действие, головная боль, повышение активности 
трансфераз и другие,  назвать такой препарат безопасным нель-
зя. Для купирования головной боли телевизионная реклама 
предлагает препарат «Имет» (ибупрофен). При длительном час-
том применении он может вызывать ПР, характерные для любо-
го НПВС. Кроме того, головная боль – распространённый сим-
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