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Беручи до уваги тенденції сьогодення до зростання кількості зареєстрова-

них лікарських препаратів (ЛП) для терапії різноманітних захворювань на віт-

чизняному фармацевтичному ринку, при плануванні нових досліджень зі ство-

рення сучасних ЛП для стоматології одним з етапів є проведення маркетинго-

вого аналізу. Для розуміння актуальності розробки нового оромукозного пре-

парату необхідно дослідження ринку оромукозних лікарських засобів (ЛЗ). 

Заплановано вивчення сегменту оромукозних ЛП, представлених на су-

часному фармацевтичному ринку України для застосування у стоматологічній 

практиці при запальних захворюваннях пародонта та слизової оболонки порож-

нини рота у вигляді твердих лікарських форм, а саме: таблеток, льодяників та 

пастилок. 

Для дослідження були обрані ЛЗ з наступних груп згідно АТС-класифі-

кації: А 01 А – засоби для застосування у стоматології; R 02 A – засоби, що за-

стосовуються при захворюваннях горла та D 08 – антисептичні та дезінфікуючі 

засоби. Досліджувані ЛП планується розглянути з позиції країни-виробника, кі-

лькості компонентів та походження діючих речовин. 

На підставі результатів маркетингового дослідження з визначення вироб-

ника ЛП, походження активних інгредієнтів, насиченості вітчизняного ринку 

ЛЗ для терапії запальних захворювань пародонта твердими лікарськими фор-

мами, буде сформовано уявлення про доцільність нової фармацевтичної розро-

бки твердого оромукозного ЛЗ. 


