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�� ВВЕДЕНИЕ
В последние годы отечественный рынок косметических средств яв-

ляется структурой, которая динамично развивается, как по количествен-
ным, так и качественным параметрам. Данная тенденция обусловлена 
комплексом факторов, среди которых финансовая перспективность  
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В статье исследован ассортимент украинского рынка парфюмерно-косметических товаров, 
в частности средств для интимной гигиены. Важным аспектом работы является определение 
соотношения исследуемого сегмента продукции отечественного и зарубежного производ-
ства. Установлены позиции Украины и зарубежных стран-поставщиков по объему анализиру-
емой номенклатуры товаров, представленных на парфюмерно-косметическом рынке. Также 
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In the article the assortment of Ukrainian market of perfumery and cosmetics, in particular 
intimate hygiene products, is researched. An important aspect of the work is to determine the ratio 
between the researched segments of products of domestic and foreign production. The positions 
of Ukraine and foreign suppliers according to the volume of analyzed nomenclature of the goods 
on the perfumery and cosmetic market are established. Also analysis of the range of assortment of 
intimate hygiene products in accordance with the basic consumer characteristics is provided.
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инвестиций занимает приоритетное место. Усиление конкуренции в 
Украине существенно влияет на ассортимент и требования, которым 
должны соответствовать косметические средства. Производители кос-
метических средств вкладывают значительные средства в научные раз-
работки, патенты, совершенствования существующих технологий и рас-
ширения ассортимента по разным направлениям [1, 2].

По данным исследований Европейской ассоциации производителей 
косметики и парфюмерии, общий объем мирового рынка парфюмерии 
и косметики увеличился с 598 млрд долл. США в 2013 г. на 6,3% и соста-
вит 636 млрд долл. США в 2019 г. [3].

Как свидетельствуют данные исследовательской компании 
Euromonitor International в 2015  г. объем украинского косметического 
рынка увеличился в денежном выражении на 24,6% по сравнению с 
2014 г. и составил 1,1млрд долл. США. [3, 4]. На сегодня сегмент космети-
ческих средств является первым по величине на парфюмерно-космети-
ческом рынке Украины. Так, доля парфюмерной продукции составляет 
лишь 12%, в то время как косметические средства занимают 88% рынка.

Необходимо отметить, что в 2015 г. лидирующие позиции в струк-
туре спроса на косметическом рынке Украины занимала категория 
средств личной гигиены, которая включает средства для ванны и душа, 
для ухода за полостью рта, косметические средства для мужчин, детские 
косметические средства, депиляторы и солнцезащитные средства (36% 
ассортимента косметических средств), средства для ухода за волосами 
(20%) и средства для ухода за кожей (18%) (рис. 1).

�� ЦЕЛЬ ИССЛЕДОВАНИЯ
Проведение маркетингового анализа пеномоющих средств, в част-

ности средств для интимной гигиены, представленных на парфюмерно-
косметическом рынке Украины с целью установления перспективных 
сегментов для разработки новых ассортиментных позиций.

Рис. 1. Структура отечественного рынка парфюмерно-косметических средств в 2015 г. (%)  
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�� МАТЕРИАЛЫ И МЕТОДЫ
С целью проведения мониторинга состояния украинского рынка 

средств для интимной гигиены, нами проведено маркетинговое иссле-
дование с использованием структурного, логического, графического и 
системного анализа данных Государственного реестра санитарно-эпи-
демиологических заключений.

�� РЕЗУЛЬТАТЫ И ОБСУЖДЕНИЕ
Анализ рынка косметических средств осуществлялся с учетом тор-

говых наименований  (ТН), страны и фирмы производителя, а также 
основных потребительских характеристик продукции. По данным Го-
сударственного реестра санитарно-эпидемиологических заключений 
установлено, что на май 2016  г. общая номенклатура зарегистриро-
ванных в Украине средств для интимной гигиены насчитывает всего 
195 наименований.

Как известно, в условиях рыночной экономики для максимального 
получения прибыли операторы рынка в первую очередь предлагают то-
вары, которые пользуются спросом среди потребителей. С целью оцен-
ки перспективности и спроса пеномоющих средств нами проанализи-
рован рынок ассортиментных групп средств для интимной гигиены по 
количеству продукции за торговыми названиями, зарегистрированных 
в Украине и присутствующих на отечественном рынке (коэффициент ис-
пользования глубины товарной группы) [5, 6]. 

Установлено, что группа средств для интимной гигиены представ-
лена на рынке 164 позициями по торговым названиям, что составляет 

Рис. 2. Распределение стран-производителей средств для интимной гигиены, которые 
представлены на рынке Украины

Рис. 3. Ранжирование отечественных производителей средств для интимной гигиены, 
представленных на парфюмерно-косметическом рынке Украины

почти 84,1% от зарегистрированных наименований. Необходимо от-
метить, что данная группа характеризуется стабильным спросом среди 
потребителей. Так, для 62  фирм-производителей средств для интим-
ной гигиены (87,3%) коэффициент использования глубины ассорти-
мента составил  100%. Наименьшим спросом на отечественном рынке 
пользуются средства 7 фирм-производителей, в частности A-Meshi 
Cosmetic Industries Ltd (Израиль), MANN & SCHRODER GmbH (Германия), 
Oceanic SA (Польша), POLLENA (Польша), Simply Organic Inc (США), UAB 
BIOK Laboratorija (Литва) и «Маграв» (Россия).

На следующем этапе исследования нами проанализированы страны-
производители в различных подгруппах сегмента пеномоющих средств. 
Средств для интимной гигиены на отечественном косметическом рынке 
насчитывается 195 наименований от 69 производителей, среди которых 
15 являются украинскими, что составляет 36,9% от общего количества 
ассортиментных позиций сегмента (рис. 2).

По количеству представленных на рынке ассортиментных позиций, 
Украина занимает первое место среди всех стран-поставщиков средств 
для интимной гигиены на внутренний парфюмерно-косметический ры-
нок. Среди отечественных производителей данных средств наиболь-
шее количество ассортиментных позиций производит ЧП  «Фармацев-
тическая фабрика НПО “ЭЛЬФА”» (18 ТН) и ЧП «Альянс Красоты» (15 ТН).

Кроме того, значительный объем продукции на внутренний парфю-
мерно-косметический рынок поступает от ООО «Алес» – 3,6% (7 наиме-
нований), ООО МНПО «Биокон» – 2,6% (5 наименований), ООО «ВИКИ», 
ООО «Аква Косметикс Груп» и ООО «Вельта ЛТД» – по 2,1% (по 4 наиме-
нования) (рис. 3).

Таким образом, подавляющее количество общего ассортимента 
средств для интимной гигиены (36,9%) поставляется на внутренний кос-
метический рынок именно отечественными производителями.
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Поставка средств для интимной гигиены на рынок Украины осу-
ществляется из 18 стран мира. Наибольшее количество продукции им-
портируется из Польши (33 наименования от 9 производителей) и Бе-
ларуси (17 наименований от 7 производителей). Лидирующие позиции 
по количеству представленной на косметическом рынке Украины про-
дукции (иностранного производства) занимают следующие фирмы-про-
изводители: Laboratorium Kosmetyczne Dr Irena Eris Sp. z o.o. и Oceanic SA 
(Польша), которые поставляют по 4,1% средств для интимной гигиены 
(по 8 наименований), Oriflame Cosmetics Global SA (Люксембург) и «Ма-
грав» (Россия) – по 3,1% (по 6 наименований).

На потребительском рынке ассортимент пеномоющих средств по 
половозрастным признакам разделяют на средства для взрослых (муж-
чин, женщин), детские и общего пользования (для всей семьи)  [7,  8]. 
Поэтому следующий этап нашего исследования предусматривал про-
ведение анализа ассортимента исследуемого сегмента товаров по воз-
растной структуре и полу.

Установлено, что лидером среди анализируемых ассортиментных 
позиций являются средства для женщин (94,4%  от общего количества 
ассортиментных позиций группы), которая представляет 184 наимено-
вания. Доля средств для детей и средств для общего пользования в дан-
ном сегменте рынка составляет лишь по 2% (рис. 4).

Основные компоненты пеномоющих средств – это поверхностно- 
активные вещества  (ПАВ), которые обеспечивают удовлетворитель-
ную пенообразующую способность. Необходимо отметить, что в ка-
честве основных детергентов в пеномоющих средствах чаще всего 
используются натрия лауретсульфат, аммония лаурилсульфат и  т.д., 
которые могут вызывать раздражающее действие на слизистые обо-
лочки [9–14]. Поэтому следующий этап исследования предусматривал 
проведение анализа ассортимента пеномоющих средств за качествен-
ным составом.
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Рис 4. Распределение номенклатуры средств для интимной гигиены по половозрастному признаку
Группа средств для интимной гигиены включает 58 ТН (20,9% от 

общего объема данного сегмента рынка), в состав которых не  входят 
анионные ПАВ. Значительный объем исследуемых средств выпускается 
компаниями Farmaclair (Франция, 7 ТН), Mann & Schroder GmbH (Герма-
ния) и ЧП «Альянс красоты» (Украина, по 4 ТН).  Проведенное распре-
деление зарегистрированных пеномоющих средств по каналам дис-
трибуции показало, что большинство товаров исследуемого сегмента 
реализуется через торговую сеть (71%) (рис. 5) [7, 8]. Вместе с тем, только 
29% исследуемых ассортиментных позиций подлежат отпуску из аптек и 
их структурных подразделений.

Пеномоющие средства делятся на гигиенические и лечебно-профи-
лактические. Терапевтический эффект гигиенических средств заключа-
ется в очищении кожи и ее придатков. Вместе с тем, лечебно-профилак-
тические средства обеспечивают защиту от неблагоприятного воздей-
ствия факторов внешней среды, а также оказывают регенерирующее 
действие благодаря комплексу биологически активных веществ [13, 14].

Как свидетельствуют результаты анализа структуры средств для ин-
тимной гигиены, представленных на украинском косметическом рынке, 
достаточно большую часть товаров  (73,3%) занимают гигиенические 
средства. В целом украинский рынок пеномоющих средств является од-
ним из самых вместительных и перспективных среди других. На совре-
менном этапе для отечественных производителей основными задачами 
являются улучшение качества и расширение ассортимента продукции, 
а также повышение ее конкурентоспособности.

�� ЗАКЛЮЧЕНИЕ
Анализ парфюмерно-косметического рынка показал, что украин-

ский рынок средств для интимной гигиены содержит 195 торговых наи-
менований зарубежного и отечественного производства. Определено, 
что рынок пеномоющих средств формируют, в основном, зарубежные 
производители. Отечественные производители поставляют на вну-
тренний фармацевтический рынок только 36,9% средств исследуемой 

71%

29%

Рис. 5. Распределение ассортимента косметических средств по каналам дистрибуции
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группы. При этом лидирующие позиции по объему поставок занимает 
ЧП «Фармацевтическая фабрика НПО “ЭЛЬФА”», продукция которой со-
ставляет 9,2% от общего ассортимента средств для интимной гигиены 
отечественного производства.

Ранжирование иностранных стран-поставщиков исследуемой груп-
пы пеномоющих средств, представленных на фармацевтическом рынке 
Украины показало, что среди 18 стран по объему представленной но-
менклатуры лидером является Польша, продукция которой формирует 
(16,9%) ассортимента средств для интимной гигиены иностранного про-
изводства, второе место по объему поставок занимает Беларусь (8,7%), 
третье – Россия (5,6%).

По результатам проведенного исследования ассортимента средств 
для интимной гигиены, представленных на парфюмерно-косметиче-
ском рынке Украины в 2015 г., установлено, что наибольший удельный 
вес имеют средства для женщин (94,4% от общего количества ассорти-
ментных позиций группы).

По результатам исследования установлено, что номенклатура ино-
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