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льсификации. Среди них – разработка производителями системы (в част-

ности, использование защитных этикеток) для предупреждения фальси-

фикации своей продукции; усиление контроля хранения и учета сырья, 

материалов, технологического оборудования, упаковки; регулярное об-

следование своих каналов распространения и реализации продукции с це-

лью выявления фальсификации и др. 

В помощь инспекторам фармацевтической продукции предусмотрены 

стандартные операционные процедуры, которые включают порядок и 

процедуру отбора, проверки, учета, прекращения поступления, систему 

оповещения о предпринятых действиях, способ уничтожения подозрите-

льной продукции. 

Таким образом, проблема фальсифицированных лекарственных 

средств является многоуровневой: международной, государственной, ре-

гиональной, каждого отдельного предприятия и потребителя, – и разре-

шение ее рассматривается как составляющая качественной лекарственной 

политики. 
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Реклама фармацевтичних товарів є природним інструментом економі-

ки і важливим регулятором ринкової системи. Одним з найважливих за-

вдань є організація комплексу ефективних рекламних заходів, для реаліза-
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ції якої потрібно чітка і злагоджена робота кваліфікованих фахівців торго-

вельно-збутових, маркетингових чи спеціальних рекламних підрозділів 

підприємств фармацевтичної галузі. 

Основною метою нашого дослідження стало розкриття всіх аспектів, 

пов'язаних з плануванням рекламної діяльності фармацевтичного підпри-

ємства. 

Методами дослiдження є ефективна дiяльнiсть фармацевтичних 

пiдприємств та органiзацiя рекламних компанiй. 

При правильній організації реклама дуже ефективна і сприяє швидкій 

та безперебійній реалізації виробленої фармацевтичноi продукції, а також 

надає можливість прискорення повернення оборотних коштів підпри-

ємств, встановленню ділових контактів виробників лікарських засобів з 

покупцями і споживачами продукції, забезпечує зростання попиту. Най-

більш значимими факторами, що визначають збільшення чи зменшення 

збуту фармацевтичної продукції, є в першу чергу якість і споживчі влас-

тивості самих товарів, їхня ціна, загальне кон’юнктурне становище на ри-

нку, дії конкурентів. 

Протягом усієї рекламної кампанії на фармацевтичних підприємствах 

варто постійно стежити за ефективністю реклами, щоб вчасно відкоригу-

вати стратегічний хід кампанії, з метою досягнення основної мети. Понят-

тя ефективності реклами містить у собі одночасно такі неоднорідні за змі-

стом поняття, як економічний ефект, психологічний ефект і соціальний 

ефект, що виражається у визначеному впливі на все суспільство в цілому 

(вплив на формування переваг людей, їхніх поглядів про різні цінності). 

Отже, реклама має значний вплив на наше життя. Ця сфера маркетин-

гу активно розвивається також і в нашій країні. Відкриваються різні уста-

нови, що навчають мистецтву реклами. Тому, саме підвищення рівня яко-

сті, надасть можливість бути надійним провідником споживача у світі ве-

личезної кількості фармацевтичної продукції і фармацевтичних послуг. 
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Реформирование фармацевтической отрасли требует особого внима-

ния ко всем сферам управления, которых касается отраслевая специфика 

деятельности. Сегодня принятие правильных решений в работе фармацев-

тической организации является важным аспектом и сможет помочь в до-

стижении позитивных результатов. Необходимость провести своевремен-

ную оценку текущей ситуации в работе руководителя фармацевтической 

организации и разработать стратегический план предприятия поможет 

SWOT-анализ, что указывает на актуальность исследования. 

Целью работы стало разработка SWOT-анализа для формулирования 

основных направлений развития фармацевтического предприятия через 

систематизацию имеющейся информации о сильных и слабых сторонах 

фирмы, а также о потенциальных возможностях и угрозах. 

В исследовании использовались методы: системного анализа, логиче-

ского обобщения, мониторинга. 

SWOT-анализ нужно как можно больше сфокусировать, поэтому для 

каждого нового рынка, продукта, основного конкурента или группы поку-

пателей формируется отдельная таблица. В результате руководитель фар-

мацевтического предприятия обдумывает и принимает решения. После 

проведения SWOT-анализа у руководителя фармацевтическим предприя-

тием появляется более четкое представление о преимуществах и недоста-

тках работы предприятия. 


