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Реформирование фармацевтической отрасли требует особого внима-

ния ко всем сферам управления, которых касается отраслевая специфика 

деятельности. Сегодня принятие правильных решений в работе фармацев-

тической организации является важным аспектом и сможет помочь в до-

стижении позитивных результатов. Необходимость провести своевремен-

ную оценку текущей ситуации в работе руководителя фармацевтической 

организации и разработать стратегический план предприятия поможет 

SWOT-анализ, что указывает на актуальность исследования. 

Целью работы стало разработка SWOT-анализа для формулирования 

основных направлений развития фармацевтического предприятия через 

систематизацию имеющейся информации о сильных и слабых сторонах 

фирмы, а также о потенциальных возможностях и угрозах. 

В исследовании использовались методы: системного анализа, логиче-

ского обобщения, мониторинга. 

SWOT-анализ нужно как можно больше сфокусировать, поэтому для 

каждого нового рынка, продукта, основного конкурента или группы поку-

пателей формируется отдельная таблица. В результате руководитель фар-

мацевтического предприятия обдумывает и принимает решения. После 

проведения SWOT-анализа у руководителя фармацевтическим предприя-

тием появляется более четкое представление о преимуществах и недоста-

тках работы предприятия. 
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Таким образом, фармацевтической организации необходимо опирать-

ся на достоверный прогноз при планировании своих расходов и будущего 

финансового результата на год вперед, а иногда и на более длительные 

сроки. Менеджеры и маркетологи широко используют в своей практике 

методику SWOT-анализа при стратегическом планировании. Данная тех-

нология позволяет систематизировать и тщательно рассмотреть деятель-

ность предприятия с разных сторон, вскрыть противоречия и диспропор-

ции, выявляя при этом резервы для улучшений и повышения эффективно-

сти фармацевтического производства. 
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В умовах загострення соціально-політичних та соціально-економічних 

проблем сучасного суспільства більш актуальним постають питання під-

вищення конкурентоспроможності майбутніх фахівців під час працевлаш-

тування. Сучасний ринок праці вимагає високого рівня професіоналізму та 

компетенції фахівців, досягнення якого можливе лише за умови вдоскона-

лення професійно-практичної підготовки студентів. 

Логістика – це бізнес, який сьогодні швидко розвивається, та в якому 

задіяна велика кількість різнопрофільних компаній: транспортні, інфор-


